Gianni I/itie llo y ‘ —-l;ixgg schon mal dazu, dass der In-

; ; halt seines Portmonees eher iiber-
die Ideologie |

und der Groove

ianni Vitiello, im Novem-
G ber 2000 vom Magazin
TenDance zum DJ des
Monats erkoren, hat eine Ideologie.
Und die ,,verrate ich nicht", sagt
der 29-Jahrige. Diese Ideologie ist
schwierig zu erklaren, hat nichts
mit politischen Begriffen zu tun,
und ,,wenn ich dartiber reden muss,
fange ich an zu schwitzen®. Ehrlich
zu sein sei jedenfalls ein Teil davon.
o kann es schon mal passieren,
dass einen Gianni Vitiello gleich
nach dem ersten Hallo fragt, warum
man sich nicht wie verabredet frii-
her gemeldet hat. Wer Entschuldi-
gung und Erklirung stammelt, die
aufrichtig und nicht nach Ausrede
klingen, erhilt eine neue Chance.
Letztlich bin ich ein Techno-DJ, *
und ich lebe davon®, schrankt
er ein. Und so fiihrt die Addition
von Uberzeugung und beruflichem
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sichtlich ausfillt: ,,Im letzten Jahr
hatte ich echt weniger zu fressen®,
sagt er.
eitdem das Deli zur Maria am
Ufer geworden ist, ist er nir-
gends mehr als Stamm-DJ gelistet.
Nur im Casino legt er regelmaBiger
auf. Am Sonnabend ist er in der
Maria. Viele Clubs haben sich zu
deutlich auf einen Stil festgelegt,
findet Gianni. Er, der Wahlberliner
mit italienischem Pass, mag es frei-
er. ,Ich spiele Techno, ich spiele
House oder Breakbeats, mit Vocals
oder ohne. Das einzige was ich sa-
gen kann, ist, es groovt.
as war mal anders. Gianni
fiihrte einen Plattenladen,
griindete Labels. ,,Da ist meine Mu-
sik total hart geworden. Ich hab ge-
merkt, ich spiele mir nur noch den
Frust von der Seele.” Zuriick zu
den Anfingen also. Die Zeit der il-
legalen, aufgebrochenen Locations
sei zwar fast vorbei, ,,Berlin ist ab-
gegrast“. Doch die Zugehérigkeit
zum Freundeskreis Neurocomic
hilft, der Ideologie treu zu bleiben:
,,Das sind Leute, die sich nicht
stumpf wegdrogen, nicht nur zu-
sammen feiern, sondern auch sonst
etwas machen.”
in Ergebnis dieses Freundes-
kreises: die CD Beatrecon-
struktionen (aromamusic). Die Ver-
triebsart ist typisch: lokal organi-
siert, nicht anonym en gros. Pro
Bezirk gibt es einen Partner, der die
CD verkautft.

Maria am Ufer, An der Schillingbriicke,
Friedrichshain. Shd.23 Uhr.




